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A comienzos de los afios cincuen-
ta, las imdgenes de Marilyn Mon-
roe vestida con unos jeans rectos
clasicosy camisas anudadas reco-
rrieron el mundo. La mayor es-
trella y simbolosexual de la época
se apropiaba del estilo masculino
con la misma naturalidad que
cualquier hombre. Y si ella podia
hacerlo, otras mujeres también
podrian. Lo que probablemente
desconocian es que aguellos va-
queros tan reconocibles -y popu-
larizados por Levi Strauss en
1873- no nacieron en San Fran-
cisco, sinoenuna pequefiaciudad
delsur de Franciallamada Nimes,
apocomis de dos horasde Barce-
lona gracias a la conexion de los
trenes TGV InOul.

Eltérmino jean aparecio a prin-
cipios del siglo XIX y hacia refe-
rencia a una sarga de algodon
producida en esa Ei::.:dad. C§]1Jdﬂl: i-
da como serge de Nimes. Este teji-
do se elaboraba en diagonal com-
binando hilos crudos con otros
tefiidos con indigo. Con el tiem-
po, la expresion de Nimes fue de-
rivando fonéticamente hasta
convertirse en denim. Curiosa-
mente, a pesar de que se producia
en su totalidad en Europa, fue en
Estados Unidos donde se popula-
rizd de manera masiva, gracias al
sastre Jacob Davis y a Levi

Nimes es la cuna de la popular prenda,
identificada con Estados Unidos

Strauss, propietario de una casa
mayorista de telas en California.
Ellos llevaron la idea al otro lado
del ml:'mricnbj;uia patentaron. Asi
nacieron los blue jeans: unos pan-
talones de denim re ﬁ;rzaduspmn
remaches de cobre disefados pa-
ra resistir el trabajo duro de los
obreros, los mineros y los vaque-
ros del Oeste,

Hollywood jugd un papel clave
enlapopularizacion de estos pan-
talones. En las décadas de 1930 y
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jolconun traje de
nochededenim
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de Mimes llevaa
cabo un proyec-
to para promo-
ver la sostenibi-
Hdad en el denim

1940, actores como John Wayne
o Gary Cooper, héroes de los wes-
terns, convirtieron los jeans en un
simbolode masculinidad. Sinem-
bargo, no fue hasta los afios cin-
cuenta que dejaron de ser solo ro-
pa de trabajo para convertirse en
un simbolo de actitud v rebeldia.
Por primera vez, estrellas como
James Dean y Marlon Brando
aparecian en la gran pantalla vis-
tiendo vaqueros, los idolos del
rock los lucian ensus conciertos y
los hippies los adoptaban como
una forma de mostrar apoyo a la
clase trabajadora. Los jeans tam-
bién se transformaron en un sim-
bolo del feminismo cuando desa-
fiaron la idea de que los pantalo-
nes eran solo cosa de hombres. Al
empezar a usarlos, las mujeres
ganaron comodidad, libertad vy
autonomia, convirtiendo una
prenda cotidiana en un simbolo
de empoderamiento. Por primera
vez, hombres y mujeres podian
vestir exactamente la misma
prenda sin distincion de género.

En la actualidad, los vaqueros
son la prenda mais usada en todo
el mundo, pero su industria es
también una de las mas contami-
nantes. Para fabricar un solo par
de jeans se necesitan miles de li-
tros de agua, ademss de enormes
cantidades de energia, quimicos y
procesos industriales que gene-
ranresiduosy emisiones. Ante es-
tasituacion, Ateliersde Nimes -la
tinica fibrica de denim que resis-
te en la ciudad francesa- ha deci-
dido actuar recuperando técnicas
del siglo XVII tinicas en el mun-
do. Utilizan un hilo retorcido, do-
blado yvuelto aretorcer, queeslo
suficientemente resistente como
para tejerse sin necesidad de en-
gomados sintéticos que consu-
men grandes cantidadesde aguay
disolventes. El resultado son
unos pantalones de alta calidad v
responsables, en un sector que
durante décadas ha priorizado I
productividad v el bajo coste por
encima del medio ambiente. Para
ellos, volver a las raices no es dar
un paso atris, sinoun camino ha-
cia adelante para tejer un futuro
mejor.e



